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00. Introduccion

Durante el afio turistico 2021 la crisis sanitaria de la COVID-19 ha continuado ejerciendo sus efectos sobre la actividad turistica: las restricciones hasta mayo de 2021, fecha
en la que se levanté el estado de alarmay el efecto de las cuatro olas de contagios de la pandemia, ha provocado que 2021 sea un afio de recuperacion turistica lleno de

altibajos. Sin embargo, la llegada de las vacunas ha supuesto también que este afio sea considerado como un periodo de transicion hacia niveles turisticos pre-pandémicos.

A continuacion se analiza las principales caracteristicas de la demanda turistica en Andalucia a través de una explotacién a medida de la Encuesta de Coyuntura Turistica

de Andalucia (ECTA) elaborada por el Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia (IECA) que proporciona informacién sobre variables tanto cualitativas como
cuantitativas que permiten realizar estimaciones sobre el gasto, la estancia, perfil sociodemografico, calificacién del destino, etc. Esta informacioén se complementa con

otras fuentes secundarias como la Encuesta de Ocupacién Hotelera (EOH) del Instituto Nacional de Estadistica (INE) o el movimiento aeroportuario de AENA.
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https://www.aena.es/es/estadisticas/informes-mensuales.html
https://www.ine.es/dynt3/inebase/es/index.htm?padre=238&dh=1
https://www.juntadeandalucia.es/institutodeestadisticaycartografia/turismo/index.htm

01. Balance del afio 2021 y evolucidn

Puntos clave

La demanda turistica en Andalucia llevaba creciendo de forma ininterrumpida desde el afio 2012 hasta alcanzar la cifra histérica en 2019
de 32,5 millones de turistas, en 2020 la crisis sanitaria mundial provocada por la COVID-19 supuso un punto de inflexion sin precedentes
en la evolucion turistica y el afio 2021 se ha convertido en un afio de transicion hacia la vuelta a la normalidad, donde Andalucia ha
recibido un total de 20 millones de turistas, cifra superior al 2020 (+49,4%) pero aun lejos de los niveles de 2019, ya que supone el

61% de la cifra registrada en dicho afio.

En la distribucién trimestral del turismo durante 2021 se observa el gran protagonismo del verano (Il trimestre) donde se acumulan

casi la mitad de la demanda turistica del afio, muy por encima del comportamiento de un afio pre-pandémico (2019) donde como puede

verse en el grafico ronda el 35% del total.

Evolucion de los turistas en Andalucia. Ahos 2008-2021
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Fuente: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA).
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- Elfin del estado de alarmay la aplicacién de
las vacunas impulsé la reactivacion de la
industria del turismo, pero la aparicion de las
nuevas variantes del coronavirus (alpha, beta,
gamma, delta y 6micron) obstaculizé que 2021
supusiera un avance mas rapido hacia la

normalizacion.

La relevancia que ha tomado el mercado
nacional en la recuperacion turistica y la
posicion aventajada que tradicionalmente ha
ostentado Andalucia en este mercado, ha
provocado que Andalucia ocupe en el afio
2021 la primera posicién en el ranking de

movimiento hotelero de Espafia, captando el

17,4% de las pernoctaciones, aunque seguida

muy de cerca de Canarias.

Afio 2021 Pernoctaciones Variacién Cuota

Andalucia 30.028.418 78,5% 17,4%
Canarias 30.012.937 49,5% 17,4%
Balears (llles) 25.787.233 332,4% 15,0%
Catalufia 25.384.971 90,7% 14,7%
C.Valenciana 15.535.823 78,0% 9,0%
Madrid (C. de) 12.578.694 69,3% 7,3%
Espaiia 172.279.121 86,8% 100,0%

Fuente: EOH (INE)


https://multimedia.andalucia.org/saeta/mov_hotelero_2021.pdf

02. Procedencia de la demanda turistica

Puntos clave

A pesar de que todos nuestros mercados emisores han comenzado la senda de recuperacidn, se observa una evolucién diferenciada:

mas rapida para el mercado nacional, que incluso llegd a alcanzar cifras record en verano, y que a cierre de afio registra un total de 16

millones de turistas, lo que supone una brecha con la etapa pre-COVID (afio 2019) del 20%, y otro mas ralentizado y tardio para los

mercados extranjeros (4 millones de turistas en 2021), cuya brecha para alcanzar la cifra de 2019 se sitla en el 68,2%.

En el gréfico se aprecia claramente que la distribucién de la demanda por procedencia registra un importante cambio en 2020 que se
mantiene en 2021 como consecuencia de la crisis sanitaria provocada por el coronavirus, disminuyendo la participacion del turismo

internacional de forma notable a favor de los mercados de proximidad (andaluces y resto de Espafia).

Distribucién porcentual de la demanda turistica por procedencia. Afios 2019-2021
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Fuente: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA)
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La evolucién del turismo nacional ha
repuntado considerablemente desde el fin del
estado de alarma en el mes de mayo de 2021,
intensificindose en verano, y optando en su
mayoria por viajar dentro de sus fronteras. Esto
se debe, en buena parte, a que el turismo ha
sido uno de los sectores mas beneficiados del
consumo embalsado como consecuencia de
un ahorro forzoso sin precedentes, ocasionado
por las restricciones a la actividad y a la
movilidad que se impusieron en 2020, vy el
papel de las vacunas, que ha supuesto un
aumento de confianza y seguridad en la

realizacion de viajes.

- Desde que seiniciara la crisis sanitaria todos
los mercados extranjeros se han resentido.
Las restricciones para viajar, que en algunos
mercados emisores han sido mas exigentes
que las implantadas en Andalucia, y han
marcado que se haya producido una
reactivacién mas tardia, principalmente
después del verano, y que ademas se vio
truncada por elimpacto de la variante dmicron

afinales del afio 2021.


https://multimedia.andalucia.org/saeta/nacionales_21.pdf
https://smartdata.andalucia.org/mercados-turisticos/

03. Habitos de consumo turistico Puntos clave

1. ORGANIZACION DEL VIAJE - Tanto la forma de organizacién del viaje,
como el medio de transporte que se utiliza

En este segundo afio de pandemia, se ha vuelto a registrar un incremento respecto a las cifras del afio anterior en la organizacién  paraacceder a Andalucia, son variables que se

particular del viaje, lo que supone alcanzar el mayor nivel de los Gltimos diez afios (ver grafico). La relevancia del turismo nacional ha Ve muy influenciadas por la procedencia de

, losy las turistas.
provocado que la demanda global requiera en menor medida la intervencion de empresas intermediarias a la hora de planificar los viajes.

2. MEDIO DE TRANSPORTE - El uso de Internet en la planificacién del
viaje sigue tomando protagonismo, 7 de

En 2021 vuelve a crecer el uso del coche (propio, alquilado o autocaravana) propiciado por la relevancia del turismo de proximidad y ser ~ cada 10 turistas usaron esta herramienta para
percibido como un medio de transporte més seguro ante el posible riesgo de contagio o transmisién de la COVID-19. Esto supondria ~ Organizarsus viajes a Andalucia en 2021.

alcanzar la tasa mas elevada de los Ultimos diez afios en el uso de este medio de transporte para llegar a Andalucia, tal y como se puede
+ En el afo 2021, los aeropuertos andaluces

observar en el gréfico.
han recibido algo mas de 6,78 millones de

pasajeros/as, lo que ha supuesto un

Evolucion de la organizacion particular del viaje y del uso del coche. Afios 2012-2021

incremento del +68,4% respecto al afio

Porcentaje de Organizacién Particular Porcentaje de coche como medio de transporte anterior, aunque aln lejos de las cifras
100,0% 80,0% registradas en los afios previos a la crisis
95,0% 12,2% 75,0% sanitaria de la COVID-19, con 8,5 millones de
90,0% 93,6% e 70,0% pasajeros/as menos de los recibidos en el afio
85,0% 65,0% 2019.
80,0% 60,0%
75,0% —_—— T — -y 55,0%
70,0% —~— 50,0%
65,0% 45,0%
60,0% 40,0%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA)
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https://multimedia.andalucia.org/saeta/mov_aeroportuario_2021.pdf

03. Habitos de consumo turistico

Puntos clave

3.TIPO DE ALOJAMIENTO

Los establecimientos hoteleros siguen siendo el alojamiento preferido de losy las turistas durante su estancia en Andalucia, 6 de cada
10 turistas eligieron esta opcion en 2021. No obstante, contindian con una participacion inferior a la registrada en un afio pre-pandémico

(-3,8 puntos porcentuales frente a la cuota que representaban en 2019).

Del total de turistas que en 2021 optaron por las viviendas como tipo de alojamiento, el 53,4% lo hizo en régimen de alquiler mientras que
el resto eligieron la vivienda de amigos/as y familiares (30,3%) o en propiedad (16,3%). En esta tipologia de alojamiento cabe destacar la

relevancia de la vivienda en alquiler, que ya antes de la pandemia venian mostrando una tendencia creciente.

Distribucion porcentual de los turistas por tipo de alojamiento. Afios 2019-2021

B Alojamientos Hoteleros m Viviendas Otros
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Fuente: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA)
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+ Tras la ruptura en 2020 de la tendencia
positiva en las pernoctaciones hoteleras de
Andalucia, motivada por la crisis sanitaria, que
se situ6 como el valor més bajo para esta
variable, tanto en términos absolutos como
relativos, desde que se tienen datos, los datos

de 2021 suponen el inicio de la recuperacién.

El balance del movimiento hotelero en

Andalucia se ha cerrado en el afio 2021 con
11,3 millones de viajeros/as que han realizado
un total de 30 millones de pernoctaciones, lo
que supone un aumento del +63,2% y +78,5%
respectivamente respecto al afio anterior,

aunque aun inferiores a los niveles de 2019.



03. Habitos de consumo turistico

Puntos clave

5. ESTANCIA MEDIA
Ya se venia observando una tendencia de la demanda a reducir el nGmero medio de dias de permanencia en el destino andaluz y esto
se ha acentuado en los afios de la pandémica situdndose en 6,9 dias la estancia media para Andalucia en 2021, el nivel més bajo de la

serie historica.

6. GASTO MEDIO DIARIO

Por su parte, el gasto medio diario se ha recuperado e incluso se sitGa como el mas elevado de la serie con 68,55 euros en 2021, lo

que supone +4,93 euros respecto a 2020 y +1 euros frente a la cifra de 2019.

Sin embargo, combinando ambas variables (estancia y gasto diario), se observa que el gasto del turista para el total de la estancia se

sitlia en 476 euros en 2021y se reduce significativamente a una tasa del -5% frente a 2020 y del -14% respecto a 2019.

Estancia media y Gasto medio diario. Aflos 2008-2021

Dias Estancia media. Total turistas —eo=— Gasto medio diario. Total turistas Euros
10 72,0
68,55
9 [
.,./. 67,0
o \
8 ./ o
62,0
.— —
' o 00—
6,9
6 57,0
5 52,0

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA)
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- Se estima que el afio 2021 ha cerrado con 11
mil millones de euros en concepto de
ingresos por turismo, lo que supone una tasa
real de crecimiento del +35,8% con respecto a
2020.

- Lademanda turistica dedica la mayor parte
de su presupuesto en destino a la restauracion
(35,4%) y al alojamiento (33,4%). El resto del
gasto se centran principalmente en compras

(14,4%) y en el transporte en destino (10,0%).



03. Habitos de consumo turistico

7. GRUPO DE VIAJE

La mayoria de la demanda turistica que viaja a Andalucia prefiere hacerlo en pareja (41,5%) o acompaiiada de familiares (30,7%). Cabe

destacar que se vio una reduccion significativa de viajar solo/a en el afio 2020 (6,6%) pero que en el 2021 ha vuelto a niveles similares a los

pre-pandémicos (10,3%).

8. ACTIVIDADES REALIZADAS

La actividad que tradicionalmente mas realizan los y las turistas en Andalucia es el disfrute y uso de sus playas, destacando que en 2021
ha llegado a alcanzar esta actividad el porcentaje més elevado de los Gltimos 10 afios. La pandemia ha beneficiado al desarrollo de
aquellas actividades que tienen lugar al aire libre, sin embargo, otras como las actividades culturales, que se caracterizan en la mayoria

de los casos por llevarse a cabo en sitios cerrados con aforos limitados, se han visto perjudicadas y se han reducido significativamente,

tal y como se observa en el grafico.

Actividades realizadas en Andalucia. Afio 2021

Puntos clave

Principales actividades

Multirespuesta (%) 2021
Disfrute y uso de la playa 56,4%
Compras 37,2%
Actividades culturales 30,2%
Observacién de la naturaleza 15,3%
Practica de deportes 8,9%

Fuente: SAETA. Empresa PUblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA)
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- El grado de fidelidad del total de turistas se
ha situado en 65,5% en 2021, registrandose asf
el grado mas elevado de la serie histdrica. Sin
duda, este resultado viene influenciado por la
relevancia que ha tomado en los afios de
pandemia la demanda turistica procedente de

la propia Andalucia y del resto de Espafia.

Otro aspecto que también viene
influenciado por la procedencia de la

demanda turistica es la forma de conocer el

destino turistico andaluz, donde para 7 de
cada 10 turistas su canal de informacion fue
su experiencia propia, seguida, aunque con
menor relevancia, por la recomendacién de

amigos/asy familiares (21,2%).



04. Diferencias de comportamiento turistico

A modo de resumen, se compara las principales variables que definen el comportamiento turistico en Andalucia y en los graficos se puede observar la situacion de cada

variable en los afios pandémicos (2020 y 2021) respecto a un afio pre-pandémico de referencia (2019) que define el perimetro del poligono. Sin duda, las variables que han

evolucionado favorablemente e incluso han tomado un mayor protagonismo ha sido el uso de internet en la planificacion del viaje, que alcanza tasas superiores en todas las

procedenciasy el gasto medio diario que también alcanza en 2021 valores superiores, especialmente en el mercado nacional. En cuanto a la estancia media, cabe destacar

el retroceso que ha sufrido en 2021, aun cuando en 2020 se llegaron a registrar estancias superiores a 2019.

El resto de las variables analizadas (nimero de turistas, uso del avién como medio de transporte, uso de los establecimientos hoteleros para alojarse en Andalucia y el

uso de intermediarios en la organizacion del viaje) alin registran valores por debajo del afio pre-pandémico de referencia.

Aspectos diferenciales por procedencia. Afio 2019-2021

Total turismo

Nimero de turistas

Usé interné Gasto medio diario

Usode

intermediarios

Uso del hotel Uso del avién

Fuente: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA)
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05. Perfil sociodemografico

En el perfil sociodemogréfico del turista que ha visitado Andalucia en 2020 se caracteriza por un porcentaje algo mas elevado de mujeres (51,1%), en el 68% de los casos

disponen de trabajo remunerado, ya sea por cuenta ajena o propia, y la edad mas frecuente se encuentra en el intervalo de 45 a 64 afios, aunque muy proximo a los dos

intervalos anteriores, tal y como puede apreciarse en el grafico.

Elimpacto de la COVID-19 en la poblacion senior ha sido especialmente relevante, reduciendo alin mas su participacion en el afio 2021. Esto se debe a que la recuperacién de
los viajes ha tenido més fuerza entre los segmentos mas jovenes mientras que los viajeros/as 'senior' y los jubilados/as son los segmentos més afectados y que en menor

medida se han reactivado.

Distribucidon porcentual de los turistas segiin género y edad. Afio 2021

= Menos de 18 afios . = Trabajo

= Del8a29afios = Enparo

1,9%

|
¢

= Hombres

= Mujeres

= De30a44afios = Estudiante

= De45a64afios = Retirado/Jubilado 68,0%

= Masde 65 afios = Otras

Fuente: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA)
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06. Valoraciéon del destino andaluz

En cuanto a la satisfaccién de la demanda turistica sobre el destino andaluz, cabe destacar que le otorgan una valoracién media de 8,47 puntos (en una escala de 1 a 10), lo

que supone mantener practicamente la misma puntuacion que la recibida en 2020 pero mejor que la registrada en 2019 (8,38 puntos). De todos los conceptos valorados cabe

destacar que todos ellos alcanzan una puntacién por encima de los 8 puntos, aunque destaca con puntuaciones cercanas al sobresaliente los paisajes y parques andaluces,

asi como la atencién y trato que han recibido durante su visita en 2021.

Valoracién del destino andaluz (escala 1 - 10). Afio 2021

Paisajesy Parques naturales; 8,9

==@==\/aloracién media
Nivel de tréfico; 8,0

Autobuses; 8,1
Trenes; 8,2

Alquiler de coches; 8,2

Infraestructura Golf; 8,2

Puertos y actividades nduticas; 8,3

Limpieza; 8,3
Sefializacidn turistica; 8,4
Asistencia sanitaria; 8,4

Taxis; 8,4
Red de comunicaciones; 8,4

Fuente: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA)

Atenciény trato recibido; 8,9

Calidad de las playas; 8,8

Patrimonio cultural; 8,7

Seguridad ciudadana; 8,7

Entornos urbanos; 8,7

elacién calidad/precio; 8,6

Alojamiento; 8,6

Restauracion; 8,6

Informacién turistica; 8,5

Ocio/Diversién; 8,5

DEMANDA TURISTICA EN ANDALUCIA. ANO 2021

12



07. Anexo tablas

INDICADORES BASICOS m 2019 Variac. 21/20 Variac. 21/19

Numero de turistas (millones) 20,06 13,39 32,53 49,8% -38,3%

Distribucién porcentual por trimestres:

Trimestre 1 6,0% 34,4% 17,8% -28,5 -11,8
Trimestre 2 18,9% 8,7% 27,3% 10,3 -8,4
Trimestre 3 48,8% 45,0% 35,1% 39 13,7
Trimestre 4 26,2% 11,9% 19,7% 14,3 6,5
Gasto medio diario (en euros): 68,55 63,62 67,57 4,93 0,99

Gasto en destino por conceptos:

Transporte 10,0% 10,6% 11,5% -0,6 -1,5
Alojamiento 33,4% 31,0% 25,6% 2,4 7,9
Compras alimentacién 9,7% 11,8% 10,5% -2,1 -0,8
Compras no alimentacién 4,7% 5,3% 7,8% -0,6 -3,1
Visitas organizadas, ocio, otros... 5,4% 4,0% 5,9% 14 -0,4
Alquiler de coches 1,3% 0,8% 2,1% 0,6 -0,8
Comidas (bares, restaurantes, cafeterias) 35,4% 36,4% 36,6% -1,0 -1,2
Estancia media (n° de dias): 6,9 7,9 8,2 -0,9 -1,3

Fuente: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA)

DEMANDA TURISTICA EN ANDALUCIA. ANO 2021
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HABITOS DE CONSUMO 2021 2020 Variac. 21/20 Variac. 21/19

Medio de Transporte:

Coche (particular, alquilado, autocaravana) 72,2% 69,8% 48,9% 2,4 233
Avién 16,2% 17,2% 35,7% -1,0 -19,5
Resto 11,6% 13,0% 15,4% -1,4 -3,8
Tipo de Alojamiento (sin peso):

Alojamientos Hoteleros 59,1% 57,8% 62,9% 1,3 -3,8
Apartamentos, casa o chalet 32,1% 33,7% 30,7% -1,6 1,5
Otros 8,8% 8,5% 6,4% 0,3 2,4
Organizacién del viaje:

De forma particular 93,6% 91,4% 84,1% 2,2 9,5
Adquirié un paquete turistico o viaje combinado 3,5% 5,2% 9,5% -1,8 -6,0
Lo organizé un club, asociacién, empresa, etc.. 2,9% 3,3% 6,4% -0,4 -3,5

Motivo principal del viaje:

Trabajo (motivos profesionales) o Negocios 4,6% 1,6% 4,8% 3,0 -0,2
Vacaciones / Ocio 81,3% 87,8% 80,3% -6,4 1,0
Visitas a familiares y amigos 11,3% 9,3% 11,6% 2,0 -0,3
Otros motivos 2,8% 1,3% 3,3% 1,5 -0,5
Principales factores para elegir el destino andaluz:

Precios 10,1% 9,6% 8,1% 0,4 1,9
Clima 19,0% 24,3% 31,3% -5,3 -12,4
Playa 28,5% 24,5% 18,2% 4,0 10,3
Visitas a monumentos 25,2% 25,9% 24,3% -0,6 0,9
Turistas de naturaleza y rural 4,6% 5,7% 4,8% -1,1 -0,2
Fiestas populares / Folklore 0,6% 0,5% 1,3% 0,1 -0,7
Gastronomia 5,9% 4,3% 3,5% 1,6 2,4
Calidad de vida / Hospitalidad 2,0% 2,3% 2,7% -0,2 -0,7
Excursiones 0,6% 0,4% 0,3% 0,2 0,3
Practicar deportes 1,2% 0,7% 2,0% 0,5 -0,8
Otros 2,3% 1,9% 3,4% 0,4 -1,0
Canales de informacién del destino:

Por experiencia propia 67,5% 69,9% 64,8% -2,4 2,8
Por recomendaci6n de agencias de viajes (oficinas) 3,1% 2,0% 3,7% 1,2 -0,5
Por recomendacién de amigos o familiares 21,2% 19,9% 20,6% 1,3 0,5
Por redes sociales, web especializadas de viajes, blogs 4,4% 5,4% 5,6% -1,0 -1,2
Por pagina Web oficial del destino 0,8% 0,8% 1,8% 0,0 -1,0
Por publicidad en prensa, radioy TV 0,9% 0,9% 1,8% 0,0 -0,9
Por otros medios 2,1% 1,1% 1,8% 1,0 0,3

Fuente: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA)
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Valoracién al destino turistico andaluz (de 1 a 10 puntos):

Alojamiento 8,6 8,7 8,5 -0,11 0,04
Restauracién 8,6 8,6 8,4 -0,05 0,11
Ocio/Diversidn 8,5 8,4 8,4 0,06 0,13
Seguridad ciudadana 8,7 8,6 8,6 0,06 0,05
Asistencia sanitaria 8,4 8,5 8,3 -0,06 0,06
Atencién y trato recibido 8,9 8,9 8,8 -0,02 0,07
Relacién calidad/precio 8,6 8,6 8,5 0,01 0,15
Red de comunicaciones 8,4 8,4 8,3 0,05 0,15
Limpieza 8,3 8,5 8,1 -0,12 0,23
Nivel de tréfico 8,0 8,3 8,0 -0,24 0,04
Sefializacién turistica 8,4 8,4 8,2 0,01 0,20
Informacién turistica 8,5 8,6 8,5 -0,06 0,06
Patrimonio cultural 8,7 8,9 8,7 -0,19 -0,01
Transporte publico 8,2 8,3 8,2 -0,12 0,02
Alquiler de coches 8,2 8,5 8,3 -0,30 -0,07
Calidad de las playas y de los servicios 8,8 8,6 8,4 0,17 0,39
Paisajes y parques naturales 8,9 9,0 8,8 -0,10 0,14
Entornos urbanos 8,7 8,8 8,4 -0,16 0,24
Valoracién global (indice sintético de percepcién) 8,5 8,5 8,4 -0,08 0,08

Actividades realizadas durante la estancia en Andalucia:

(NOTA: pregunta multirrespuesta, los % no suman 100)

Compras (excluidas regulares) 37,2% 25,9% 24,7% 11,3 12,5
Disfrute y uso de la playa 56,4% 48,4% 47,7% 8,0 8,6
Observacién de la naturaleza 15,3% 18,3% 24,1% -3,0 -8,8
Asistencia a eventos deportivos 0,3% 0,3% 0,8% 0,0 -0,5
Asistencia a eventos culturales 1,2% 0,8% 3,5% 0,4 -2,3
Visitas a monumentos y museos 27,3% 33,9% 36,8% -6,6 -9,4
Otras actividades culturales 1,7% 0,6% 1,8% 1,1 -0,1
Juegos de azar 0,7% 0,1% 0,2% 0,6 0,4
Educacién/formacién y estudios de idiomas 0,5% 0,2% 1,0% 0,3 -0,4
Actividades profesionales o de negocios/congresos y reuniones 0,7% 0,5% 1,4% 0,1 -0,7
Précticas de deportes 8,9% 8,7% 9,1% 0,2 -0,2
Otros entretenimientos (zoo, parques temdticos, etc...) 3,3% 2,6% 5,4% 0,7 -2,0
Otros 3,7% 1,5% 4,9% 2,2 -1,2

Fuente: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA)
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Usé internet para consultas, reservas o compras:

Si 68,3% 64,4% 62,7% 3,9 5,6
No 31,7% 35,6% 37,3% -3,9 -5,6
Grupo de viaje:

Solo 10,3% 6,6% 11,0% 3,6 -0,7
Con su pareja 41,5% 49,3% 41,6% -7,8 -0,1
Con familiares 30,7% 31,0% 32,3% -0,3 -1,6
Con amigos 17,1% 12,6% 13,9% 45 3,2
Otros 0,5% 0,5% 1,3% 0,0 -0,8
Tamafio medio del grupo de viaje (personas) 2,3 2,3 2,3 0,0 0,0
Grado de fidelidad: 65,5% 62,0% 51,5% 35 14,0

Fuente: : SAETA, Empresa PUblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de ECTA (IECA)

PERFIL SOCIODEMOGRAFICO 2021 Variac. 21/20 Variac. 21/19
Sexo:
Hombres 48,9% 48,5% 49,3% 0,4 -0,3
Mujeres 51,1% 51,5% 50,7% -0,4 0,3
Grupos de Edad:
Menos de 18 afios 7,5% 7,7% 8,8% -0,1 -1,2
De 18 a 29 afios 28,0% 22,2% 19,2% 5,7 8,8
De 30 a 44 afios 28,8% 24,7% 27,2% 4,1 1,6
De 45 a 64 afios 29,1% 32,4% 30,0% 3,3 -0,9
Més de 65 afios 6,6% 13,1% 14,8% -6,5 -8,2
Situacién Laboral:
Trabajo (por cuenta ajena o propia) 63,7% 62,7% >2
68,0% 43
En paro 4,0% 4,0% 3,4% 0,0 0,7
Estudiante 17,3% 14,1% 14,4% 32 2,9
Retirado/Jubilado 8,8% 15,5% 16,4% -6,6 -7,6
Labores del hogar 1,1% 1,2% 1,5% 0,0 -0,4
Otras 0,7% 1,6% 1,5% -0,9 -0,8

Fuente: SAETA, Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de ECTA, IECA.
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