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TURISMO CULTURAL EN ANDALUCIA

Datos relevantes

Es disfrutar, en diferentes niveles, de la inmersién en la cultura de Andalucia: de su patrimonio cultural, su arte e historia, sus tradiciones y fiestas, etc... en
definitiva, de todas las manifestaciones que determinan su identidad y caracter.

Se estima que Andalucia ha recibido en el afio 2022 a un total de 10,4 millones de turistas culturales. Esta cifra supone un aumento del turismo cultural

del +64,6% respecto al afio 2021, un crecimiento que, aun siendo superior al registrado en el total de turismo en 2022 (+53,6%), solo le ha permitido

recuperar en parte el nivel pre-pandemia, por lo que todavia permanece un -5,7% por debajo de la cifra de 2019 (11 millones de turistas culturales).
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mejor.

Habitos de Consumo en Andalucia. Afio 2021

56,5% usé coche o

75,9% usé hoteles 94,2% de forma particular

63 ,4% experiencia propia 91,70/0 Visitar monumentos/museos 59 ,4% con su pareja

19,3% recomendacion de familiares o amistades 20,5% con familiares

27,4% Ir de compras
18,5% Observar la naturaleza

Opinidn sobre Andalucia. Afio 2021

8,8 puntos

9,4 Patrimonio cultural
0, B e
9,1 Atencion y trato recibidos 36’0 Yo repite visita
9,1 Paisajes y Parques naturales

Perfil sociodemografico. Afio 2021

(Escalade 1a10)

Hombres 48,9% Menos de 18 afios 7,6% Trabajo 69,9%
Mujeres 51,1% De 18 a 29 afios 15,8% En paro 1,5%
De 30 a 44 afios 26,8% Estudiante 12,7%
De 45 a 64 afios 38,1% Retirado/Jubilado 13,3%
Mas de 65 afios 11,7% Labores del hogar 2,1%
Otras 0,4%

Fuente: Oficina del Dato. Empresa Pdblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos de la Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia (IECA).



TURISMO CULTURAL EN ANDALUCIA

Datos relevantes

Aspectos diferenciales: Turistas culturales s total turistas

1. El reparto de turistas culturales a lo largo del afio es mas equilibrado (baja estacionalidad). 2. Mayor participacion de turistas que proceden del extranjero (las proporciones
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de turistas espaiioles y extranjeros estan mas equilibradas en afios normales).
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3. Preferencia por el alojamiento hotelero sobre otros tipos de alojamientos.

Porcentaje que utiliza alojamiento hotelero
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4. Eluso del avion continta siendo superior en el turismo cultural (incluso
con pandemia).
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5. Baja fidelidad al destino: es mas dificil que repita visita una vez sen han conocidos los
recursos culturales y patrimoniales del destino.

6. Estancias mas cortas pero un gasto medio diario en el destino andaluz mas
elevado que el del total de la demanda.

Turistas culturales
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7. Mas turistas de edades intermedias y, hasta el aio 2020, mas turistas que trabajan 8. El turismo cultural se disfruta prefer pafiado por la pareja.
que en el conjunto de todos los turistas que visitaron Andalucia.
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Fuente: Oficina del Dato. Empresa Piblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos de la Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia (IECA).



