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Ocupados  Cuota Var. 22/21 Diferencias22/21  Var. 22/19

(miles) % % (miles) %
Agriculturay Pesca 2417 14%  -11,9% -32,7 -5,3%
Industria 2979  9,1% 1,8% 553 1,4%
Construccién 219,2 6,7% 1,4% 3,0 6,1%
Ind. Turistica 408,3 125% 14,8% 52,6 -3,8%
Resto de Servicios 2.092,4  64,2% 4,0% 80,3 7,9%
Servicios 2.500,7  76,7% 5,6% 139.9 5,8%
Total Economia 3.259,5 100,0% 3,4% 108,4 4,5%

Fuente: Oficina del Dato. Empresa Piblica Turismoy Deportea partir de EPA, INE.
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=0=% Var, Ocupados Turismo =0O=0 Var. Total Economia

Trim1 Trim2 Trim3 Trim4 Trim1 Trim2 Trim3 Trim4 Trim1 Trim2 Trim3 Trim4
2020 2020 2020 2020 2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022
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Ocupados Cuota Var.22/21 Var.22/19

(miles) % % %

Cataluha 4138 17,0% 9,0% -3,1%
Andalucia 408,3 16,7% 14,8% -3,8%
C. de Madrid 3515 14,4% -5,4% -8,0%
C. Valenciana 2542 10,4% 13,5% 0,7%
I. Canarias 2358 9,7% 33,7% -8,2%
I. Baleares 149,3 6,1% 15,6% 6,2%
Otras CC.AA. 6279 25,7% 11,7% -3,0%
Total Nacional 2.440,7 100,0% 11,0% -3,6%

Fuente: Oficina del Dato, Empresa Piblica Turismoy Deporte de Andalucia a partirde EPA, INE.

I A

00000l 01 000mo ool 001 0io0iboo boboooon boo! 0bobobooool ol Cboo 0obobooibol 0o bobibooo:
N O T
0 0 0
0 0 T T
I 0

R T T
0oo0IDoon Doooron 0ooal o N bom LN ioiboomobLobion 001 000ooNbo bobooooo 0l 0booooool bor 0oooon
00000000 000 0O0 0000 ol 00O bol bonoIDoOo0 Doohoitoon OO Don Doooo! 00O boooBeioeT oooo! boan
I T A

[

[

[

00I0000000N000000I0000000000I00000I000N00000000010000010 0i00r0I0 000000 00 0No00000I0N0oI00I0DI0NO000ID0I00I0000I0000N0000000N00 O Bo0I00I00m0000I0I0 0001000

00I00I0MDIC00I0I0C0Itn0I00N00I0000000000I0000 C0I0DO0IN0000000mo o0

1
00000COo0oo00ODoooonOo0ooo0oooonoooOT4d I I I I I I inmm
1 1 1 1 1 1



P () A A

Cuota en %
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P. Ocupada (miles) J. Completa (miles) J. Parcial (miles)

2008 354,1 289,2 649

2022 408,3 303,7 104,7
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LOCALE'S DE RESTAURACI ON (%)

Restaurantesy Colectividadesy

cafeterias catering
Andalucia 15,1 22 19,3 18,3
Cataluria 19,4 19,3 14,4 163
C.Valenciana 13,6 13,4 10,9 11,9
Madrid 12,4 15,8 10,5 115
Cananas 8,2 4.6 45 56
Baleares 6,3 3,7 2,2 35
Resto 25,1 20,9 38,2 33,0
Espaiia 100,0 100,0 100,0 100,0

Fuente: Oficina del Dato. Empresa Pdblica T urismo y Deporte de Andalucia a partir de datosDIRCE (INE)
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TURISTAS (millones) ANO 2019 = ANO 2020 = ANO 2021 mANO 2022* % VAR 22/21 JVAR
35,0 325 160,0%
30,8
0/
30,0 136,5% 140,0%
120,0%
25,0
21,2
19,9 100,0%
20,0
20,0 80,0%
15,0 126
16,0 60,0%
53,7% 9,5
10,0
40,0%
32,8%
50 20,0%
s
0,0 0,0%

TOTAL ESPANOLES EXTRANJEROS

ESPANOLES 69,0% EXTRANJEROS 31,0% [
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Principales cifras del turismo nacional en Andalucia. Afio 2022

F_ 9
' - z
CUANTOSSON | COMO VIAJAN
Tamafioen2022: 21,1 millones deturistas | Gasto medio diario:
o [ o g o U . E =
%dw¥ (;Mw ) +32,2% mas queen 2021 | 66,54 euros
W W +6,2% méas queen 2019 | et
Estancia media en Andalucia:
Nivel pre-pandemia: 19,9 millones de turistas |
. —a
i @ 5,3 dias
75000000 '
20000000 i
i Tipode alojamiento:
15000000 i
[a} )
— 5 28| 60,3% usé hoteles y similares
| oo
“hoowae I Los hoteles andaluces registraron:
0 ; )
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2018 2020 2071 2022 : 10,9 millones viajeros/as de Espafia
i H  431,5%mésqueen 2021
Cuota participacion: el turismo nacional representael ! Iﬁ . )
P P P ! 25,1 millones de pernoctaciones
68,7% del total de la demanda turistica en Andalucia +26,3% més que en 2021
Cuota en 2022 i
< i Viadeacceso:
- a 69,9% uso carretera
Cuota ef 2019 ;
A e % 14,5% usé aeropuerto
Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:
i —
Contintia siendo el principal protagonista de la recuperacién | = 4,3 millones pasajeros/as de aeropuertas espafioles
turistica de Andalucia, un +6,2% mas que antes de la pandemia E +65,3% més que en 2021
Ranking de las principales CC. AA. de destino: i u sevila = Barcelona
i u Milaga = Madrid
Andatucta | 151 |
i W Jarez m Palma De Mallorca
Catalufia 15,6% i
Comunitat— 11,6% i = Granada-Jadn 6,0% ® Bilbao
Castillay Ledn 9,7% : B Almeria 9% wGran Canaria
Madrid,— 7,1% . <~ Cuota recepcién 2022 Cuota emisién 2022
Castilla- La Mancha 6,3% i

Los aeropuertos de Sevilla y Malaga reciben a la mayoria de

En 2022, Andalucia vuelve a ser el principal destino de los viajes pasajeros/as nacionales que llegan a la regién siendo los

nacionales en Espafia, seguidos por Catalufiay C. Valenciana «m 2eropuertosde Barcelonay Madrid los principales emisores.
-

Fuentes: Oficina del dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE} y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE)
Si quieres mds informacion sobre este u otro mercado emisor, consiltala en: hilps.//smartdata.andalucia.org/
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Principales cifras del turismo britanico en Andalucia. Afio 2022

Ala
T

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2022: 2,4 millones de turistas Gasto medio diario:

@@ @@ +241,7% mas que en 2021 134 euros
-20,5% menos que en 2019 | —

Estancia media en Andalucia:

Nivel pre-pandemia: 3 millones de turistas
—

HHH

De mayo a septiembre suelen ser los meses preferidos

7,6 dias

3500.000

3.000.000

2,500,000 para visitar la regién
2,000.000
1.500.000
1.000.000
500.000 I I
’ |

Tipo de alojamiento:

Los hoteles andaluces registraron:
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

1,3 millones viajeros/as de Reino Unido

§ Il H  +2265% més que en 2021

Via de acceso:

% 97,2% usé un aeropuerto

Cuota participacion: el turismo britanico representa el

23,9% del total de la demanda extranjera en Andalucia .
5,9 millones de pernoctaciones

+282,3% mas que en 2021

Cuota en 2022
s

Cuota en 2013

-1,1 puntos
porcentuales

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

Tras el fuerte descenso registrado por la pandemia, continia en

| =
el primer puesto como emisor extranjero para Andalucia | - 2,8 millones pasajeros/as de aerop. britanicos
| +260,3% mas que en 2021
\
Ranking de las principales CC. AA. de destino: |
|  Sevilla m Birmingham
Canarias 30,9% | u Milaga = Londres Luton
Baleares 2,2% i - u Stansted Stn
Andalucia | 155% : Londres
! = Granada-Jadn = Manchester Intl.
C.Valenciana 14,6% 1 9%
| " u Londres Gatwick
Catalufia 9,6% o = Amera O
Madrid 2,3% Cuota recepcién 2022 Cuota emisién 2022

El aeropuerto de Mélaga recibe a la mayoria de pasajeros/as de

En 2022, las islas han sido los principales receptores de turismo |
L N . . ' Reino Unido que llegan a la regién y los aeropuertos del érea de
briténico en Espafia, seguidos por Andalucia (tercer puesto) fJ%a

ﬁlﬁ Londres son los principales emisores

Fuentes: Oficina del dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE)
Si quieres mds informacion sobre este u otro mercado emisor, consillala en: hitps.//smartdata.andalucia.org/
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Principales cifras del turismo aleman en Andalucia. Afic 2022

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Gasto medio diario:

‘@ 113 euros

Estancia media en Andalucia:
Nivel pre-pandemia: 1,1 millones deturistas —

HBHH| 10,7 dias

Septiembre y octubre suelen ser los meses preferidos

Tamafio en 2022: 863 mil turistas

@ @ ﬁ @O} +93,6% mds que en 2021

-22,5% menos que en 2019

1.200.000 L ;
1000.000 i paravisitar la regién
800,000
i Tipo de alojamiento:
600.000 :
400.000 i oo
' oog|oo 0, 5 mi
: 89 63,7% usé hoteles y similares
200,000 I ' onfo
0 : . )
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 i Los hoteles andaluces registraron:

L . , 630,3m il viajeros/as de Alemania
Cuota participacion: el turismo aleman representa el

1 o H  4152,6% més queen 2021
8,6% del total de la demanda extranjera en Andalucia | |k X
: 2,7 millones de pernoctaciones
9 p
T +165,8% mas que en 2021
B D ¥ comacs |
parcentuzles ! Viadeacceso:

Cuctaen 2019

% 90,2% us6 un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

i —
A pesar del decremento de cuota registrado tras la pandemia, B 869 mil pasajeros/as de aerop. alemanes
- . - - !
continda siendo el cuarto emisor extranjero para Andalucia ! .
i +89,4% mas que en 2021
|
!
Ranking de las principales CC. AA. de destino: | )
H 141% m Colonia-Bonn
| m Sevilla
Baleares 24,09 : w Berlin
Canarias 21,6% : = Milaga o Munich
Cataluiia 12,4% :
' m Dusseldorf
Andalucia [ 88%
C.Valenciana 6,0% ' = derez = Frankfurt Main
Madrid 2,1% Cuota recepcitn 2022 Cuota emisidn 2022

El aeropuerto de Malaga recibe a la mayoria de pasajeros/as de

En 2022, las islas han sido los principales receptores de turismo . ., . o
. | Alemania que llegan a la region y Frankfurt Main es el principal
aleman en Espaiia, Andalucia ocupa el cuarto puesto . .

aeropuerto emisor

Fuentes: Oficina del dato. Empresa Pablica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE)
Si quieres mds informacicn sobre este u otro mercado emisor, consiiltala en: httpsy/smartdata.andalucia.org/
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Principales cifras del turismo francés en Andalucia. Afio 2022

CUANTOS SON

COMO VIAJAN

Tamafio en2022: 1,1 millones de turistas

Gasto medio diario:

.0, 8 g - Iﬁ
@4 % ﬂﬂ?{,} +981,2% mas que en 2021 110 euros
W -13,4% menos que en 2019

Nivel pre-pandemia: 1,3 millones de turistas

Estancia media en Andalucia:
i

@ 8,7 dias

Julio y agosto, y los meses primaverales de abril y mayo

1.400.000 :
1.200.000 suelen ser los preferidos para visitar la region
1.000.000

800000 Tipo de alojamiento:

600.000

400.000

200000

M”ﬂﬁ.ﬂ

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Cuota participacion: el turismo francés representa el

11,0% del total de la demanda extranjera en Andalucia

! Cuctaen 2022

+0,4 puntos

/ porcentuales

Cuotaen 2019

oo
61,0% usé hoteles y similares
(=] m] =]

Los hoteles andaluces registraron:

811,2 mil viajeros/as de Francia
+87,8% mas que en 2021

Il H 1
Via de acceso:

% 56,5% uso un aeropuerto

2,37 millones de pernoctaciones
+73,4% mas que en 2021

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

i L
Elincremento de cuota registrado tras la pandemia afianza a B 931,3 mil pasajeros/as de aerop. franceses
Francia como segundo emisor extranjero para Andalucia | ,
! +98,8% mas que en 2021
|
Ranking de las principales CC. AA. de destino: |
| ¥ Burdeos
E u Sevilla 412%
Catalufia 139% : =Marslla
C.Valenciana 15,79% mMilaga u Nantes Adlantique
Andalucia | 105%
i i derez & Paris C. De Gaulle
Baleares 8,8% |
A . L} m Granada-Jaén L2% W Paris Orly
Canarias 6,4% 1,T%
Madrid 5,59 Cuota recepcidn 2022 Cuota emisién 2022

En 2022, Catalufia ha sido el principal receptor de turismo

francés en Espaiia, Andalucia ocupa el tercer puesto

Los aeropuertos de Malaga y Sevilla reciben a la mayoria de

pasajeros/as de Francia que llegan a la region y los aeropuertos

‘ ' de Paris son los principales emisores

O

Fuentes: Oficina del dato. Empresa Piblica Turismo y Deporte de Andalucia 2 partir de datos AENA, de las Estadisticas Fronitur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE)
Si quieres mds informacidn sobre este u otro mercado emisor, consiitala en: https://smartdata.andalucia.org/

1
00000COo0oo00ODoooonOo0ooo0oooonoooOT4d I I I I I I inmm

i 1 i 1 i 1



Principales cifras del turismo nérdico en Andalucia. Afio 2022

- at+ee
CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2022: 970 mil turistas
PO

Nivel pre-pandemia: 1,25 millones de turistas

+103,8% mas que en 2021
-22,6% menos que en 2019

1.400.000
1.200.000
1.000.000
800.000
600.000

400.000

200.000 I
0

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Cuota participacion: el turismo nérdico representa el

9,7% del total de la demanda extranjera en Andalucia

%/Cumzen 2022
@ -0,7 puntos

/ porcentuales

Cuotaen 2019

Los Paises Nérdicos se posicionan como el tercer emisor

extranjero mas importante para Andalucia

Ranking de las principales CC. AA. de destino:

Canarias 24,1%
Andalucia NG : 5%
C.Valenciana 19,5%
Baleares 14,1%
Catalufia 13.2% *
Madrid 2,3%

En 2022, Canarias ha sido el principal receptor de turismo

nérdico en Espafia, seguido de cerca por Andalucia (2° puesto)

Gasto medio diario:

126 euros

Estancia media en Andalucia:
—0

HH| 11,0 dias

Julio y octubre suelen ser los meses preferidos para

visitar la region

Tipo de alojamiento:
oo 0, ’ . .
o0/ 47,0% usé hoteles y similares
orje

Los hoteles andaluces registraron:

412,0 mil viajeros/as de Paises Nérdicos
+112,1% mas que en 2021

Il y 1
Via de acceso:

% 98,2% usé un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

1,68 millones de pernoctaciones
+121,6% mas que en 2021

o
- 1,1 millones pasajeros/as de aerop. nérdicos
+108,8% mas que en 2021
1,5% m Gothenburg-
Landvetter
w Helsinki-Vantaa
mSevilla
o Oslo Gardermoen
B Estocolmo-Arlanda
m Milaga
B Copenhague
Cuota recepcién 2022 Cuota emision 2022

El aerop. de Malaga recibe casi a |a totalidad de pasajeros/as de
P. Nérdicos que llegan a Andalucia, siendo Copenhague y

Estocolmo-Arlanda los principales aeropuertos emisores

Fuentes: Oficina del date. Empresa Piblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de la Estadistica Frontur {INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE)
Si quieres mds informacion sobre este u otro mercado emisor, constiftala en: https.//smartdata.andalucia.org/
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Principales cifras del turismo neerlandés en Andalucia. Afio 2022
-
-

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2022: 696 mil turistas Gasto medio diario:

@O}@ @{} +98,5% mas que en 2021 | 148 curos

+13,4% mas que en2019 |
Estancia media en Andalucia:
Nivel pre-pandemia: 620 mil turistas | —0

@ 8,4 dias

Mayo, septiembre y octubre suelen ser los meses

800000
100.000 i preferidos para visitar la region
600.000
500.000 i . . .
i Tipo de alojamiento:
400000 :
300.000 i oo
0, s - -
200000 66,8% usé hoteles y similares
grlo

100,000 I :
0 |

2012 2013 2014 2015 016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 Los hoteles andaluces registraron:

I . . 421,3 mil viajeros/as de Paises Bajos
Cuota participacion: el turismo neerlandés representa el

Cuota en 2019

H  +100,5% més que en 2021
T,0% del total de la demanda extranjera en Andalucia |b i
‘ 1,47 millones de pernoctaciones
— Cuotaen 2022 !
| +102,1% mas que en 2021
+1,8 puntos !
porcentuales i
| Viadeacceso:

% 93,3% usé un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

i o
El incremento de cuota registrado tras la pandemia afianza a B 699 mil pasajeros/as de aerop. neerlandeses
Paises Bajos como quinto emisor extranjero para Andalucia | .
1 +69,5% mas que en 2021
| »
|
|
|
Ranking de las principales CC. AA. de destino: |
| m Rotterdam
3 m Sevilla
Canarias 19,3% 3
C.Valenciana 18,3% i = Eindhoven
| = Malaga
Andalucia N 17 |
Cataluna 17,09 ; W Amsterdam
< H Almeria i
Baleares 16,2% € ! 1,7% Schiphol
Madrid 5,2% i Cuota recepcitn 2022 Cuota emision 2022

El aeropuerto de Mélaga recibe a la mayoria de pasajeros/as de
En 2022, Canarias ha sido el principal receptor de turismo ! | . ., .
X , Paises Bajos que llegan a la region y Amsterdam-Schiphol es el
neerlandés en Espafia, Andalucia ocupa el tercer puesto 48— .

w» principal aeropuerto emisor

Fuentes: Oficina del dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE)
Si quieres mds informacion sobre este u otro mercado emisor, consiiitala en: hittps:y//smartdata.andalucia.org/
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Principales cifras del turismo portugués en Andalucia. Afio 2022

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamario en 2022: 498 mil turistas Gasto medio diario:

@ @ @ @ +124,0% més que en 2021 129 euros
+11,50% mas queen 2019 | E—
Estancia media en Andalucia:
Nivel pre-pandemia: 369 mil turistas 00—
@ 4,7 dias
600.000 De junio a septiembre suelen ser los meses preferidos
500000 para visitar la region

400000
i Tipo de alojamiento:
300,000 ;
200000 1 oo
! oo|og 0 4 imi
: 56,0% usé hoteles y similares
100,000 i lene
o :

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 Los hoteles andaluces registraron:

370,0 mil viajeros/as de Portugal
- H  4111,79% mas que en 2021

|| 1 1 millon de pernoctaciones

+118,7% més que en 2021

Cuota participacion: el turismo portugués representa el

5,009 del total de la demanda extranjera en Andalucia
Cuotaen 2022

+1,3 puntos

porcentuales

Cuotaen2019 3 Via de acceso:

ﬂ 90,7% usé carretera

% 9,1% us6 un aeropuerto

| Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

Elincremento de cuota registrado tras la pandemia posiciona a

L,
Portugal como sexto emisor extranjero para Andalucia i - 171 mil pasajeros/as de aerop. lusos
\
| +163,3% mas que en 2021
Ranking de las principales CC. AA. de destino: |
i
Galicia 26,9% 3
| m Sevilla = Oporto
Andalucia RGN 20.6% 1
Madrid 84% |
Extremadura 7,5% 3 = Mélaga m Lishoa
o™
Castillay Ledn 73% *
Cuota recepcion 2022 Cuota emision 2022

Catalufia 6,7%
i Los aeropuertos de Malaga y Sevilla se reparten las llegadas a la

En 2022, Galicia ha sido el principal receptor de turismo regién de pasajeros/as de Portugal, siendo los aeropuertos de

portugués en Espafia, Andalucia ocupa el segundo puesto o Lisboa y Oporto los principales emisores

Fuentes: Oficina del dato. Empresa Piblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE}
Si gquieres mds informacion sobre este u otro mercado emisor, consiltala en: https.//smartdata.andalucia.org/
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Principales cifras del turismo italiano en Andalucia. Afio 2022

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2022: 497 mil turistas Gasto medio diario:

{;} @O} @ @O} +145 5% més que en 2021 | 120 euros
-7,9% menos que en 2019 m
Estancia media en Andalucia:
Nivel pre-pandemia: 523 mil turistas —0
@ 7,4 dias

600.000 Agosto y septiembre, seguidos de abril y junio, suelen ser

los meses preferidos para visitar la regién

500.000 '
400,000 i
i Tipo de alojamiento:
300,000 '
200,000 : oo
! [a=](=[=] 0, 4 imi
1 70,6% us6 hoteles y similares
100.000 I ; onlo
0 |

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 i Los hoteles andaluces registraron:

433,8 mil viajeros/as de Italia
‘ +154,9% més que en 2021

Cuota participacion: el turismo italiano representa el

- . H
5,09 del total de la demanda extranjera en Andalucia | |b .
| 982,1 mil pernoctaciones

+138,5% mas que en 2021

A +05puntos
porcentuales

Via de acceso:

% 95,3% usé un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

; o
Aungue incrementa su cuota tras la pandemia, Italia pasaa | = 644 m" pasajeros/as de aerop. italianos
I3 £ . . !
posicionarse como séptime emisor extranjero para Andalucia | .
1 +143,8% mas que en 2021
|
|
. L . |
Ranking de las principales CC. AA. de destino: | Nipoles.
| Capodichino
| . ot
Catalufia - 3 mSevila 432% mTreviso
i ¥ Bolonia
Baleares 18,4% !
. 3 = Bérgamo-Oric Al
Canarias 13,1% ! Serin
! m Milaga -
Andalucia _ 12,4% : = Roma Fumicino
o~ )
C.Valenciana 11,9% 0 = Milan Malpensa
Madrid 10,29% Cuota recepcidn 2022 Cuota emision 2022

Los aeropuertos de Malaga y Sevilla se reparten las llegadas a la
En 2022, Catalufia ha sido el principal receptor de turismo ) .
; region de pasajeros/as de Italia, habiendo menos concentracién
italiano en Espaiia, Andalucia ocupa el cuarto puesto ' . .

en cuanto a los aeropuertos italianos de emision

Fuentes: Oficina del dato. Fmpresa Piblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE}
5i guieres mds informacion sobre este u otro mercado emisor, consiltala en: https://smartdata.andalucia.org/
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Principales cifras del turismo belga en Andalucia. Afio 2022

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2022: 480 mil turistas Gasto medio diario:

o o o © . ‘.“i
@@ @@ +67,2% mas que en 2021 ! 128 euros
-7,6% menos que en 2019 | —
Estancia media en Andalucia:
Nivel pre-pandemia: 509 milturistas |  £—0
i |HH| 10,1 dias
600.000 De julio a septiembre suelen ser los meses preferidos
500000 = — | paravisitar la region
400.000
i Tipo de alojamiento:
300,000 '
e . 2358 60,4% usé hotelesy simil
| DD ,8% usé hoteles y similares
100:000 I ' oo
0 i

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 i Los hoteles andaluces registraron:

254,Tm il viajeros/as de Bélgica
Cuota participacién: el turismo belga representa el 4,8%

H +79,0% mds que en 2021
del total de la demanda extranjera en Andalucia | l% s
: 1 millon de pernoctaciones
_— Cuota en 2022 !
@ ; +72,7% mds que en 2021
] A +05puntos ;
f' porcentuales H
Via de acceso:

Cuataen 2019

% 90,0% usé un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

i o
Elincremento de cuota registrado tras la pandemia posiciona a B 463 mil pasajeros/as de aerop. belgas
Bélgica como octave emisor extranjero para Andalucia | ,
i +64,0% mas que en 2021
|
Ranking de las principales CC. AA. de destino: |
E m Ostende
| W Sevilla
C.Valenciana 23,1% :
Andalucia I 15,15 : = Milaga = Charleroi
. E Bruselas
Canarias 18,2% . [—
Catalufia 12,9% E M Bruselas
. o™ = Almeria
Baleares 11,9% I
Madrid 5.4% Cuota recepcién 2022 Cuota emisidn 2022

El aeropuerto de Malaga recibe a la mayoria de pasajeros/as de

En 2022, C. Valenciana ha sido el principal receptor de turismo L »
i Bélgica que llegan a la region y los aeropuertos de Bruselas son
belga en Espafia, Andalucia ocupa el segundo puesto ‘ ' o .

los principales emisores

Fuentes: Oficina del dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE)
Si guieres mds informacion sobre este u otro mercado emisor, constiltala en: ttps.//smartdata.andalucia.org/
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El turismo de litoral se analiza anualmente a partir de una explotacion especifica de la Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia (ECTA), del Instituto
de Estadistica y Cartografia de Andalucia (IECA). Esta encuesta ha contado durante 2022 con 4.954 entrevistas a turistas que han visitado el litoral andaluz
(incluyendo las capitales de provincias que estan situadas en la costa andaluza) y que han servido como muestra para analizar este segmento.

Se estima que el litoral de Andalucia ha recibido en 2022 un total de 17,6 millones de turistas, lo que supone un aumento del +47,8% respecto al
afio anterior, inferior en seis puntos al crecimiento del total de turistas. Este incremento interanual, aungue importante, no ha sido suficiente para

recuperar el nivel pre-pandemia, pues atin se esta un -5,5% por debajo de la cifra registrada en 2019 (18,7 millones de turistas de litoral).

Indicadores Basicos

Be o

. 0 =
2019 18,7 Mill. 57,4% 8,6 dias 61,38 euros
del Total Turismo BTriml =Trim2 E@Trim3 = Trim4
45
: . 100 IEE 515
2021 11,9 Mill. 59,6‘% 7,0 dias 63,03 euros i"
-36,1% menos que en 2019 del Total Turismo -1,6 dias menos que en 2019 +3,83 euros mas que en 2019 UL GBEE B U BRI
. ias euros 2
s 17,6 Mill 57,3% 6,44 70,47 Ba%
+47,8% mds que en 2021 del Total Turismo -0,6 dias menos que en 2021 +2,44 euros mas gue en 2021 il T Tk W DA
-5,5% menos que en 2019 -2,2 dias menos que en 2019 +6,27 euros mis que en 2019
Takas de vanacidninternoal Cada afio, el Turismo de litoral en
Millones de Andalucia supone mas de la mitad del
turistas i i total de turistas recibidos en la regién.
350 325 e )
208 307 3038 ozl
30,0 2.0 8.2 40,0% El Turismo de litoral llevaba creciendo
240 . de forma ininterrumpida hasta la
250 2.5 200%  6,6% P
20,0 — gt aparicién de la pandemia de COVID-19
20,0 L2 -y
. o (intervalo 2014-2019).
15,0 w2k firs 187 IR 17,6 IR
15 ¥
10,0 BERY ESAY -3 119 P Este segmento ha evolucionado
50 80 después de la pandemia con un gran
X | H
-60,0% ritmo de crecimiento aunque inferior
0,0 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

al de turismo de interior y de capitales.
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Total Turistas M Turistas de litoral Total Turistas ~ =e=Turistas de litoral

Hébitos de Consumo en Andalucia. Afio 2022

67,0% usé hoteles

. H
54,30/'0 uso coche IEI 97,50/0 de forma particular

88,2% experiencia propia B83,2% disfrute y uso de la playz

46,5% compras
5,00%

Opini6n sobre Andalucia. Afio 2022

8,5 puntos

56,80/0 con su pareja

8,7% recomendacién de famillares o amistades 29,8% con famillares

8,8 atencion y trato recibidos
33,20/0 repite visita

8,7 alojamiento, seguridad cludadana y palsajes y parques naturales
(Escalade1al0) . 5
8,6 relacion calldad/precio, restauracion y asistencia sanitaria

Perfil sociodemografico. Afio 2022

Hombres 48,8% Menosde 18 afios  6,3% Trabajo 79,4%
Mujeres 51,2% De 18 a 29 afios 21,0% En paro 1,2%
De 30 a 44 afios 31,3% Estudlante 10,0%
De 45 a 64 afios 34,2% Retirado/Jubllado 8,5%
Mas de 65 afios T1,2% Labores del hogar 0,6%
Otras 0,4%

ficina del Dato. Empresa Pablica Turismo y Deporte de Andaluciz a partir de datos de la Encuesta de Coyuntura Turfstica de Andalucia (IECA).
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Aspectos diferenciales: Turistas de litoral vs total turistas

1. Los turistas del resto de Espafia son los principales emisores hacia el litoral. 2, El turista que visita el litoral de Andalucia es mas estacional que la media.
D También se observa una mayor presencia de turistas del extranjero en esta Presenta una mayor concentracion del turismo en el tercer trimestre. Los
zona de Andalucia que en el conjunto de la Comunidad. niveles de estacionalidad se van corrigiendo después de la iay e

a alcanzar los nivles precovid.

Turismo de litoral Total turistas Peso del tercer trimestre
D 60,0%
Andaluces Andaluces
/’ 20,5% Extranjero N / 36,9% i
Extranjeros 531,3% N\ '
T
40,0%
D 202 202
30,0%
20,0%
2017 2018 2019 2020 2021 2022
Resto de Espafia 33,7% Resto de Espafia 31,8%
D —=—Turistas de litoral —e—Total turistas
3. En el litoral andaluz, las estancias suelen tener una duracion superior a las de 4. El gasto medio en el litoral andaluz es inferior al del conjunto de la Comunidad.
Andalucia en su conjunto. Sin embargo, a partir de 2020, se observa una convergencia En los ultimos afios se oberva una aproximacion del mismo entre los turistas de
D de las extancias en las dos areas geograficas. costay el total de Andalucia.
Estancia media (n° dias
{ ) Gasto medio diario (euros)
10,70 85,00 72,53
75,00 66,76 67,57 63562 58,58
870
D 65,00
670 55,00
45,00
478 35,00
D 2,70 25,00
15,00
0,70 5,00
U 2019 Hi2G 202 i 2018 2019 2020 2021 2022
D —o—Turistas de litoral —o— Total turistas <o~ Turistasdelitoral ~ —e—Total turistas
5. Hasta el afio 2021 el litoral presentaba un mayor uso de intermediarios en la 6. El turismo de litoral es menos activo, practicamente viene a disfrutar de la
organizacion del viaje. playa y para ir de compras, mientras que el turismo en general realiza un
mayor numero de actiividades en el destino andaluz.
D Porcentaje de Organizacion Particular
W Turismo total ~ Turismo litoral
100,0%
95,0%
Otros enretenimientos - 11.8%
D 90,0% 3.8%
: I o
85,0% Visitaa monumentos £8%
80,0% Observacion de la naturaleza . 4.0%
i 5,0%
75,0% T w—
Disfrute y uso de playa —— s 2
D 70,0% i
2017 2018 2019 2020 2021 2022 I 00
Compras 46,5%
~ == Turistas de litoral =e=Total turistas 0.0% 20,0% 10,0% 60,0% 80,0% 100,0%
DT. Se ha notado una mayor presencia de turistas con edades comprendidas entre los 8. El turista de litoral es mas fiel que el de la media del turismo que visita Adalucia.
30-64 afios tanto en el litoral andaluz como en el conjunto de la Comunidad. Se En 2022 se observa una subida considerable de la fidelidad de este tipo de
observa, a diferencia que en afios anteriores, una mayor presencia de turistas de turistas, dato que es andmalo, por lo que hay esperar a afios venideros a ver si
esta edad en el litoral que en Andalucia. se mantiene en este nivel.
58,0% Grado de fidelidad
I 55,5% 90% )
83,2%
i 85%
64,0%
80%
|
68,7%
60,0% o J61.9% 2] e
D 57.0% 0% 61,3%
55,6%
56,09 5%
60%
52,00 55%
50%
0 s | 45%
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022

W Turistas litoral 30-64 afios M Total turistas 30-64 afios

 Turistas de litoral mTotal turistas

Fuente: Oficina del Dato. Empresa Piblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos de la Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia (IECA).
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Siguiendo al Observatorio Turistico del Interior de Andalucia, por Turismo de Interior se entendera todas aquellas tipologias turisticas que se desarrollan en

los espacios no litorales de Andalucia, excluyendo de dicho territorio a las capitales de provincia por tener otra dinamica turistica en su desarrollo.

Se estima que el interior de Andalucia ha recibido en 2022 un total de 6,0 millones de turistas, lo que supone un aumento del +53,5% respecto al

afio anterior, similar al crecimiento del total de turistas. Este incremento interanual, aungue importante, no ha sido suficiente para recuperar el nivel pre-

pandemia, pues atin se estd un -9,0% por debajo de la cifra registrada en 2019 (6,6 millones de turistas de interior).

Indicadores Bésicos

: ) . = o
6,6 Mill. 20,2% 4,8 dias 63,22 curos
del Total Turismo Eirm1 ©Trim2 ETrim3 ®Trm4
3,9 Mill. 19,5% 4,9 dias 63,75 euros &
-40,7% menos que en 2019 del Total Turismo +0,1 dias mds que en 2019 +0,53 euros mas que en 2019 Ll ERRTe: b2 i SN Tk
6,0 Mill. 19,5% 4,2 dias 68,34 curos B
+53,5% mis que en 2021 del Total Turismo -0,8 dias menos que en 2021 +4,59 euros mas que en 2021 Wit Wi W i
-9,0% menos que en 2019 -0,6 dias menos que en 2019 +5,12 euros mas que en 2019
Tasas de variacién interanuales Exin encetitrme delint doren
Millones de Andalucia supone en torno al 20% del
turistas a5 — 53,5% total de turistas recibidos en la region.
30 07 30,8 ! o
my P8 ol
30,0 260 ¥ 40,0% H El Turismo de Interior llevaba
50 225 24,0 20,0% 1% creciende de forma ininterrumpida
i 200 0.0% .___.-f""""'_-—..._. hasta la aparicién de la pandemia de
i Vi i COVID-12 {intervale 2014-2018).
150 ! -20,0%
10,0 -40.0% Este segmento evoluciond algo mejor
50 que el total de turismo durante el
' 47 m E H 39 E E0.0% ° rimer afio de la crisis sanitaria (2020)
0,0 E - 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 3 { ’

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 Bero-su Ieceneradun e 2021 y 2072

estd siendo un poce mas lenta.

Total Turistas B Turistas de Interior Total Turistas  =e=Turistas de Interior

Habitos de Consumo en Andalucia. Afio 2022

76,3% usé coche “EH 65,7% usé hoteles 92,9% de forma particular

30,4“/0 ir de compras

29,3% Visltar monumentos/museos
28,3% Observar la naturaleza

Opinidén sobre Andalucia. Afic 2022

8,5 puntos

73,30/0 experiencia propia
16,7% recomendaclon de famillares o amistades

48,40/0 con su pareja
31,2% con famlllares

9,0 Atencion y trato recibidos

0 -
8,9 Patrimonlo cultural 62)2 Yo repite visita

8,9 Palsajes y parques naturales

Perfil sociodemografico. Afio 2022

Menos de 18 aflos

(Escaladela10)

Hombres 49,3% 7,5% Trabajo 69,5%
Mujeres 50,7% De 18 a 29 affos 17,0% En paro 1,9%
De 30 a 44 afios 26,6% Estudiante 11,0%
De 45 a 64 afios 36,0% Retirado/Jubliado 15,9%
Mas de 65 afios 12,9% Labores del hogar 1,3%
Otras 0,4%

alucia a partir dedatos dela Encuesta de Coyuntura Turis e Andalucia (IECA).
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Aspectos diferenciales: Turistas de interior vs total turistas

1. Los propios andaluces son los principales emisores de esta tipologia turistica.

Total turistas

Turismo de interior

Extranjero Andaluces Extranjero

36,9%
[ $142% ‘ aLite $31,3%

202 202

: \

Resto de Espafia 34,0% Resto de Espafia 31,8%

Andaluces

2. El turista que visita el interior de Andalucia es menos estacional que la media.

Peso del tercer trimestre

50,0%
45,0%
40,0%

35,0%

20,0%
25,0%

20,0%
2017 2018 2018 2020 2021 2022

—s—Turistas de interior —s— Total turistas

3. La estancia en Andalucia del turista que visita el interior de la region es siempre
inferior a la media del total de turistas.

Dias
M Total turistas B Turistas de interior
10

83 82

7.9

2017 2018 2019 2020 2021 2022

4, Uso muy elevado del coche para acceder al interior de Andalucia.

® Coche (particular, alquilado, autocaravana) = Avién Resto

100% 2%
it 13 88%  joaq  1309%  1L6%  132%
80%:
60%-
40% a4
20%
0%
T.de T.de T.de T.de  T.turistas T.turistas T.turistas T.turistas
interior 19 interior 20 interior21 interior 22 19 2 2 22

5. Hasta el afio 2021 presentaba un menor uso de intermediarios en la organizacién
del viaje.
Porcentaje de Organizacién Particular

100,0%
95,0%
90,0%
I 85,0%

80,0%

75,0%

0 70,0%
2017 2018 2019 2020 2021 2022

~e—Turistas de interior —e—Total turistas

{

6. Mantiene una mayor fidelidad al destino que el turista medio, aunque por
efecto de la pandemia se han aproximado ambos grados de fidelidad.

75,0%
70,0%
65,0%
60,0%

55,0%

50,0%
450%
40,0%

2017 2018 2019 2020 2021 2022

~o~Turistas de interior —s—Total turistas

7. Mas turistas de edades intermedias: menos presencia de jovenes y mayores
que en el conjunto de todos los turistas que visitaron Andalucia.

I 63,0%
65,6%
G400 | 63.2%
[] Bo.0%
56,0% i
[ sz0%

2020

m Turistas interior 30-64 afios m Total turistas 30-64 afios

Fuente: Oficina del Dato. Empresa Pdblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos de la Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia (IECA).
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2021

2022
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Es disfrutar, en diferentes niveles, de la inmersion en la cultura de Andalucia: de su patrimonio cultural, su arte e historia, sus tradiciones y fiestas, etc... en
definitiva, de todas las manifestaciones que determinan su identidad y caracter.

Se estima que Andalucia ha recibido en el afio 2022 a un total de 10,4 millones de turistas culturales. Esta cifra supone un aumento del turismo cultural
del +64,6% respecto al afio 2021, un crecimiento que, aun siendo superior al registrado en el total de turismo en 2022 (+53,6%), solo le ha permitido
recuperar en parte el nivel pre-pandemia, por lo que todavia permanece un -5,7% por debajo de la cifra de 2019 (11 millones de turistas culturales).

Indicadores Bas

: 9 . =
11,0 Mill. 33,8% 4,1 dias 73,75 euros
del Total Turlsmo ETrim1 WTrim?2 MTrim3 ETrim4
. i 18% =
6,3 Mill. 31,4% 3,4 dias 74,14 euros = o EETE
-42,7% menos que en 2019 del Total Turlsmo -0,6 dias menos que en 2019 +0,39 euros mas que en 2019 B privn 10 T M Tt oSBT
10,4 Mill. 33,7% 3,2 dias 79,91 curos = o El e
+64,6% mds que en 2021 del Total Turismo -0,3 dias menos que en 2021 +5,77 euros mas que en 2021 BTAm1 MTAm2 ETim3 mTrimd
-5,7% menos que en 2019 -0,9 dias menos que en 2019 +6,16 euros mas que en 2019
El Turisme Cultural llevaba creciendo
Milloikside Tasas de variacion interanual de forma ininterrumpida hasta la
s aparicion de la pandemia de COVID-19
350 325 80,0% 54,6% (intervalo 2014-2018). Y, en cuatro de
: 2 30,8
200 28,2 208 307 ' 60,09 " esos sels afios con  resultados
' 24.0 260 40,0% positivos, habia registrado mayores
/0 25 11,8% o
20,0 20,0% = crecimientos que los del total de
, T et T * )
20,0 0,09 turismo recibido en Andalucia, lo que
15,0 134 -20,09 le habfa permitido incrementar su
10,0 40,09 importancia de forma progresiva.

50 Y i
Este segmento evoluciond peor que el

s 11,0 10,4 KL \
mEEk mER -

0,0 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

total de turismo durante el primer afio
de la crisis sanitaria (2020, pero su
Total Turistas W T. culturales =o=T_ culturales

Total Turistas recuperacion en 2021 y 2022 ha sido

mejor.

Habitos de Consumo en Andalucia. Afio 2021

=

H

e

.

56,5% usé coche T75,9% usé hoteles

%

94,2% de forma particular

53,40/0 experiencia propia
19,3% recomendacidn de familiares o amistades

91,7 % visitar monumentos/museos

27,4% Ir de compras
18,5% Observar la naturaleza

59,40/0 con su pareja
20,5% con famillares

Opinion sobre Andalucia. Afio 2021

3,8 puntos 9,4 Patrimonio cultural

0, x ris
9,1 Atencién y trato recibldos 36$0 Yo repite visita
9,1 Palsajes y Parques naturales

Perfil sociodemografico. Afio 2021

(Escala de 1a 10)

Hombres 48,9% Menos de 18 afios T,6% Trabajo 69,9%
Mujeres 51,1% De 18 a 29 afios 15,8% En paro 1,5%
De 30 a 44 afios 26,8% Estudiante 12,7%
De 45 a 64 afios 38,1% Retirado/Jubilado 13,3%
Mas de 65 afios 11,7% Labores del hogar 2,1%
Otras 0,4%

Fuente: Oficina del Dato. Empresa Plblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de dates de la Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia (IECA).
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Aspectos diferenciales: Turistas culturales vs total turistas

1. El reparto de turistas culturales a lo largo del afio es mas equilibrado (baja estacionalidad). 2. Mayor participacién de turistas que proceden del extranjero (las proporciones
de turistas espafioles y extranjeros estan mas equilibradas en afios normales).

100%
o Cuota del turismo extranjero
23% = 0% 20%
50,0%
75% &
I 28% ) B " =
250 25%  24% 36% 35% 36% 35% OR \ ANO 2021
5% 40,0% ./'—-_. 3 T.culturales  Total turistas
50% Espafiolas 74,1% T9.9%
38% 35,0% \
\ Andaluces 409% 44.5%
Resto Espafia 333% 35,3%
D 25% b AR \ 259% : s g
—__ Extranjeros 259% 20,1%
25,0% e
229 20,1%
0% 20,0% —
T T. T T. T T T.turistas T.turistas T.turisas T turistas T.turistas T.turistas 2016 2017 2018 2019 2020 2021
culturales cultursles culturales culturales culturales culturales 16 w 13 13 20 it
D 16 bij 18 1 b n ) .
ETrimestrel = Trimestre2 Trimestre3 W Trimestra4 ~+—Turistas culturales —e—Total turistas
3. Preferencia por el alojamiento hotelero sobre otros tipos de alojamientos. 4. El uso del avion continua siendo superior en el turismo cultural (incluso
con pandemia).
D Porcentaje que utiliza alojamiento hotelero m Coche (particular, alquilado, autocaravana) = Avién Resto
90,0% 85.8% 100%
85,0% . 81,4% 80.5% 12,3% 13,6% 14,2%
' \“*-.1 i 78,1% ' 78,5% 78,4%
80,0% e — e e 80%
75,0%
70,0% 60%.
635% 63,3% 63,3% 62,9%
65,0%
snln% e - e
' — 61,4%
55,0% "
0 20%
50,0%
2016 2017 2018 2019 2020 2021
0%
" & T. culturales 18 T. culturaies 19 T culturales 20 T, culturales 21 T.turistas 18 T.turistas19  T.turistas20  T.turistas21
—o—Turistas culturales —e—Total turistas
5, Baja fidelidad al destino: es mas dificil que repita visita una vez sen han conocidos los 6. Estancias mas cortas pero un gasto medio diario en el destino andaluz mas ele\
recursos culturales y patrimoniales del destino. que el del total de la demanda.
D 70,0% Dias —+—Turistas culturales — »—Turistas culturales Euros
| —+—Total turistas —s—Total turistas
| 75,06 770
60,0% = 10,0 73,75 Hid
= 86 85 g3 4o 72,94 ;
50,00 9 9,0 ’ =TT o .
0 39,6% 8,0 e, e i LY / 72,0
37,3% L 37,5% " e, 69 69,95, /
400% | 349 k.3 \\ 7N 7
7,0 . o \55
30,09 6,0 63 o
% 46 45 L) A
50 Lt "X R " N\ ® fusg 670
S s ——_ LW - e O
2 L= 66,09 e’
30 64,70
D 10,09% 63,62 62,0
20
0,0% 10
2016 2017 2018 2019 2021
0,0 57,0
B Turistas culturales @ Total turistas 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2016 2017 2018 2019 2020 2021

7. Mas turistas de edades intermedias y que trabajan que en el conjunto de todos los 8. El turismo cultural se disfruta prefer e acompaiiado por la pareja.
turistas que visitaron Andalucia.

Porcentaje que viaja con la pareja

75,0%
0 : i ! 80%
M Turistas culturales 30-
{ | . 0%
70,0% : 1 64 anos @
{ | 60%
I Turistas culturales que @
0 ! i  trabajan 50% 49,306
65,0% t

W Total turistas 30-64

%]
i afios 30%
60,0% i t : {
D i | W Total turistas que 20%
| i i I trabajan 10%
55,0% - j 2016 2007 2018 2019 2020 2021

2016 2017 2018 2019 2020 2021  Turistas culturales ® Total turistas

Fuente: Oficina del Date. Empresa Plblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos de la Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia (IECA).
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No existe una tnica definicion de turismo familiar, si bien se puede considerar que se realiza esta tipologia turistica cuando la motivacion principal del viaje de ocio es ir con la
familia. El “grupo familiar” puede estar compuesto en su version mas amplia por una combinacion de padres, hijos, hermanos, abuelos, etc..., si bien el concepto de “familia”
mas reconocido es el de padres que viajan acompanados de hijos menores de edad.

Se estima que Andalucia ha recibido en el afio 2022 a un total de 5,7 millones de turistas familiares. Esta cifra supone que el turismo familiar ha aumentado a una tasa del

+52,3% respecto al afie 2021, un crecimiento que, aun estando en sintonia con el registrado en el total de turismo en 2022 (+53,6%), solo le ha permitido recuperar en parte el
nivel pre-pandemia, por lo que todavia permanece un -11,7% por debajo de la cifra de 2019 (6,4 millones de turistas familiares).

Indicadores Basicos

19,7% = T

2019 6,4 Mill. 7,0 dias 51,22 euros

del Total Turismo MTrim1l WTrim2 MTim3 MTrim4

. A % 20% 650% 13%
2021 3,7 Mill. 18,6% 6,4 dias 56,11 euros
-42,0% menos que en 2019 del Total Turismo -0,6 dias menos que en 2019 +4,90 euros mas que en 2019 ETAml FTim2 mTims & Trim &
2022 5,7 Mill. 18,4% 5,9 dias 55,80 euros R o ame B
+52,3% mas que en 2021 del Total Turismo -0,5 dias menos que en 2021 -0,31 euros menos que en 2021 ETiml WTrim2 MTrim3 WTrim4
-11,7% menos que en 2019 -1,1 dias menos que en 2019 +4,59 euros mas que en 2019
. Tasas de variacién interanual El Turismo Familiar, aunque con algin
Millones de o ) N
turistas altibajo, ha registrado una tendencia
ascendente en el intervalo 2014-2019,
350 225 80,0% alcanzando su cota mas elevada en el
’ 29,8 30,7 * 30,8 60.0% 52,3% ano 2019, con 6,4 millones de turistas,
30,0 28,2 : = e incrementando su presencia en el
26,0 40,0% H
250 225 24,0 ' 14.4% conjunto de la demanda, pasando de
g 20,0 20,0% ._..-—o\ - suponer el 17,2% del total de turismo
20,0 0,0% = ‘ en 2013 a ostentar una cuota de
15,0 13,4 -20,0% participacion 19,7% en 2019.
10,0 -40,0%
” La pandemia de COVID-19 interrumpid

-60,0% L

5,0 m E . H ﬂ bruscamente esta evolucion y aunque
T -80,0% =
m g en los anos 2021 y 2022 se ha
0,0 m m 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

recuperado parte del terreno perdido,
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 . .
ain se permanece por debajo del

Total Turistas W T. familiar Total Turistas  =e=T. familiar récord de turistas que se alcanzé en
2019.
Habitos de Consumo en Andalucia. Afio 2022
. H s o .
ﬂ 87,9% usd coche E 49,0% usd hoteles 96,6% de forma particular
73,4% experiencia propia 47,7% Disfrute y uso de la playa 3,9 personas
16,7% recomendacion de familiares o amistades 24,5% Visitar monumentos/museos

17,9 Ir de compras

Opinion sobre Andalucia. Afio 2022

8,6 puntos 9,0 Atencion y trato recibidos

8,9 Patrimonio cultural
8,9 Paisajes y Parques naturales

Perfil sociodemografico. Ao 2022

71,8% repite visita
(Escala de 1a 10)

Hombres 49,5% Menos de 18 afios 40,4% Trabajo 51,8%
Mujeres 50,5% De 18 a 29 afos 3,8% En paro 2,0%
De 30 a 44 afos 28,1% Estudiante 39,1%
De 45 a 64 afios 24,8% Retirado/Jubilado 3,5%
Mas de 65 afios 2,8% Labores del hogar 0,8%
Otras 1,7%

Fuente: Oficina del Dato. Empresa Piblica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos de la Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia (IECA).
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